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HERRAMIENTAS DE LA GESTION
COMERCIALY MARKETING

Horas: Modalidad: Requisitos académicos:

25 h. Presencial Nivel 2 (E.S.O.)

¢QUE APRENDERAS?

Desarrollaras competencias para disefiar y ejecutar planes de marketing efectivos, utilizando

herramientas innovadoras para la gestion comercial y la evaluacién de resultados.

OBJETIVOS

e Disefar y gestionar planes estratégicos de marketing alineados con objetivos comerciales.
e Aplicar técnicas de investigacién de mercados y segmentacion.

e QOrganizar eventos y actos comerciales para potenciar la identidad corporativa.

PROGRAMA FORMATIVO

1. ElPlan de Marketing. Estrategias, seguimiento y control.
2. Gestion Comercial. Segmentacién de mercados y control presupuestario.

3. Comunicacion en Marketing. Estrategias y herramientas de comunicacién efectiva.
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